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Allgemeine Geschaftsbedingungen
fiir Veranstaltungen, Eventlocations und gastronomische Dienstleistungen

der MARKENHERBERGE GmbH
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§ 1 Geltungsbereich

(1) Diese Allgemeinen Geschaftsbedingungen (AGB) gelten fiir samtliche Angebote, Vertrage und
Leistungen der MARKENHERBERGE GmbH im Zusammenhang mit der Uberlassung ihrer
Eventlocation, gastronomischen Leistungen, Catering, Veranstaltungsorganisation, Eventmanagement
sowie allen damit verbundenen Dienstleistungen.

(2) Sie gelten gegentiber Unternehmern, juristischen Personen des 6ffentlichen Rechts sowie privaten
Auftraggebern, soweit nichts anderes ausdriicklich vereinbart wurde.

(3) Abweichende Allgemeine Geschéaftsbedingungen des Auftraggebers finden keine Anwendung,
auch wenn ihnen nicht ausdriicklich widersprochen wird.

(4) Individuelle Vereinbarungen sowie schriftlich bestadtigte Angebote gehen diesen Allgemeinen
Geschaftsbedingungen vor.

§ 2 Angebote und Vertragsschluss

(1) Samtliche Angebote der MARKENHERBERGE sind freibleibend, sofern sie nicht ausdricklich als
verbindlich bezeichnet werden.

(2) Grundlage der Kalkulation sind die bei Angebotsabgabe bekannten Informationen, insbesondere
Teilnehmerzahl, Veranstaltungsdauer, Leistungsumfang und Veranstaltungszeiten.

(3) Anderungen dieser Grundlagen kénnen zu einer Anpassung der Vergiitung fiihren.

(4) Der Vertrag kommt erst mit schriftlicher Annahme des Angebotes oder schriftlicher
Auftragsbestatigung zustande.

(5) Nebenabreden bediirfen zu ihrer Wirksamkeit mindestens der Textform. Anderungen und
Erganzungen bedirfen der Textform, soweit gesetzlich nichts anderes vorgeschrieben ist.

§ 3 Leistungsumfang

(1) Der Umfang der von MARKENHERBERGE geschuldeten Leistungen ergibt sich ausschlielich aus
dem jeweiligen Angebot einschlieflich seiner Anlagen.

(2) Nachtragliche Anderungen oder Erweiterungen des Leistungsumfangs bediirfen der Abstimmung
zwischen den Vertragsparteien und werden gesondert vergiitet.
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§ 4 Veranstalter

(1) Veranstalter der jeweiligen Veranstaltung ist ausschlielRlich der Auftraggeber.

(2) MARKENHERBERGE stellt ihre Eventlocation sowie die vereinbarten Dienstleistungen zur
Verfligung.

(3) Durch die Leistungserbringung wird keine Veranstalterstellung der MARKENHERBERGE begriindet.

§ 5 Teilnehmerzahl

(1) Samtliche Kalkulationen erfolgen auf Grundlage der im Angebot vereinbarten Teilnehmerzahl.

(2) Uberschreitungen der vereinbarten Teilnehmerzahl berechtigen MARKENHERBERGE zur
Nachberechnung samtlicher hierdurch entstehender Mehrkosten.

(3) Hierzu zahlen insbesondere zusétzliche Personal-, Waren-, Getranke-, Catering-, Sicherheits-,
Reinigungs- und Entsorgungskosten.

§ 6 Preise

(1) Es gelten ausschlieRlich die im jeweiligen Angebot ausgewiesenen Preise.

(2) Preisbindungen gelten ausschlieRlich fir die jeweils beauftragte Veranstaltung, sofern nichts
anderes schriftlich vereinbart wurde.

(3) Wiederkehrende Veranstaltungen werden jeweils auf Grundlage der zum Zeitpunkt der jeweiligen
Angebotsabgabe geltenden wirtschaftlichen Rahmenbedingungen neu kalkuliert.

§ 7 Anzahlungen und Zahlungsbedingungen
(1) MARKENHERBERGE ist berechtigt, angemessene Anzahlungen zu verlangen.

(2) Hohe und Falligkeit ergeben sich aus dem jeweiligen Angebot.

(3) Anzahlungen dienen insbesondere der Reservierung der Veranstaltungsflichen, der Vorhaltung
personeller und sachlicher Ressourcen sowie der Vergiitung bereits erbrachter Planungs-,
Organisations-, Koordinations- und Reservierungsleistungen.

(4) Rechnungen sind innerhalb der im Angebot genannten Frist ohne Abzug zahlbar.

(5) MARKENHERBERGE ist berechtigt, die Leistungserbringung bis zum Eingang falliger Zahlungen
auszusetzen.

§ 8 Riicktritt und Stornierung

(1) Ricktritts- und Stornierungsbedingungen ergeben sich aus dem jeweiligen Angebot.

(2) Bereits entstandene Verglitungsanspriiche sowie féllige Anzahlungen bleiben hiervon unberhrt.

Seite 3von 13



© MARKENHERBERGE, Version 1.2, September 2026

§ 9 Anderungen des Leistungsumfangs und Zusatzleistungen

(1) Anderungen des Veranstaltungsablaufs oder Leistungsumfangs nach Vertragsschluss bediirfen der
Abstimmung mit MARKENHERBERGE.

(2) Hierdurch entstehende Mehrkosten tragt der Auftraggeber.

(3) Als vergitungspflichtige Zusatzleistungen gelten insbesondere auch nachtragliche
Anderungswiinsche des Auftraggebers hinsichtlich der Einrichtung, Méblierung, Dekoration,
Raumaufteilung, technischen Ausstattung oder des Veranstaltungsablaufs, soweit hierfiir zusatzlicher
Personal-, Zeit-, Material- oder Organisationsaufwand entsteht.

(4) Dies gilt unabhingig davon, ob die Anderungswiinsche vor Veranstaltungsbeginn, wihrend des
Aufbaus oder wahrend der laufenden Veranstaltung erfolgen.

(5) Soweit nichts anderes vereinbart ist, werden derartige Zusatzleistungen nach dem tatsachlichen
Zeit- und Materialaufwand gemaR der jeweils giiltigen Preisliste bzw. den vereinbarten
Verrechnungssatzen der MARKENHERBERGE abgerechnet.

(6) Die vereinbarte Location Fee umfasst ausschlieflich die im jeweiligen Angebot beschriebenen
Leistungen. Dariiber hinausgehende Leistungen oder Anderungswiinsche sind gesondert zu vergiiten.
Hierzu ist keine gesonderte schriftliche Beauftragung erforderlich, sofern der Auftraggeber oder
dessen vertretungsberechtigter Ansprechpartner die Leistung vor Ort verlangt oder freigibt.

§ 10 Abrechnung von Mehr- und Zusatzleistungen
(1) Samtliche nach Vertragsschluss zusatzlich beauftragten oder auf Wunsch des Auftraggebers

erbrachten Leistungen werden gesondert vergiitet.

(2) Dies gilt insbesondere fiir zusatzliche Personalstunden, Um- und Aufbauten, Anderungen der
Moblierung oder Dekoration, verlangerte Veranstaltungszeiten, Sonderreinigungen, Reparaturen,
Zusatzlieferungen sowie sonstige Mehraufwendungen.

(3) Die Abrechnung erfolgt nach den vereinbarten Preisen oder — soweit hierfiir keine Vergiitung
vereinbart wurde — nach dem tatsachlichen Zeit-, Material- und Personalaufwand gemaR den jeweils
glltigen Verrechnungssatzen der MARKENHERBERGE.

§ 11 Fremdleistungen

(1) Werden Leistungen Dritter lediglich vermittelt oder koordiniert, erfolgt dies ausschlieRlich im
Namen und auf Rechnung des Auftraggebers, sofern nichts anderes schriftlich vereinbart wurde.

(2) MARKENHERBERGE haftet in diesen Fallen nicht fiir die Leistungen der jeweiligen
Fremdunternehmen.
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§ 12 Durchfiihrung der Veranstaltung
(1) Der Auftraggeber ist fiir samtliche veranstaltungsrechtlichen Genehmigungen verantwortlich,

soweit diese gesetzlich ihm obliegen.

(2) Der Auftraggeber stellt sicher, dass samtliche von ihm beauftragten Personen die Hausordnung
sowie die Anweisungen der MARKENHERBERGE beachten.

(3) Der Auftraggeber verpflichtet sich, samtliche fiir die Durchfliihrung der Veranstaltung
erforderlichen Informationen, Entscheidungen und Freigaben rechtzeitig bereitzustellen.
Verzégerungen oder Mehraufwendungen, die aus einer verspateten Mitwirkung resultieren, gehen zu
Lasten des Auftraggebers.

§ 12a Hausrecht
(1) MARKENHERBERGE (ibt wahrend der gesamten Vertragsdauer einschlieRlich Auf- und Abbau das

Hausrecht in der Eventlocation sowie auf den dazugehorigen AuBenflachen aus.

(2) Den Anweisungen der Mitarbeiter oder Beauftragten der MARKENHERBERGE ist Folge zu leisten,
soweit diese der Sicherheit, dem Schutz der Rdumlichkeiten oder dem ordnungsgemaRen Ablauf der
Veranstaltung dienen.

(3) MARKENHERBERGE ist berechtigt, Personen, von denen eine Gefahr fir Personen, Sachen oder
den Veranstaltungsablauf ausgeht oder die trotz Aufforderung gegen diese AGB oder die
Hausordnung verstoRen, des Geldandes zu verweisen.

§ 12b Ansprechpartner des Auftraggebers

(1) Der Auftraggeber benennt spatestens mit Veranstaltungsbeginn einen verantwortlichen
Ansprechpartner, der wahrend der gesamten Veranstaltung entscheidungs- und weisungsbefugt
erreichbar ist.

(2) Anweisungen oder Freigaben dieses Ansprechpartners gelten als Erklarungen des Auftraggebers,
auch hinsichtlich zusatzlicher Leistungen und daraus resultierender Verglitungen.

§ 12c Anlieferung sowie Auf- und Abbau

(1) Anlieferungen sowie Auf- und Abbauarbeiten erfolgen ausschlieflich nach vorheriger Abstimmung
mit MARKENHERBERGE.

(2) Die hierfiir vereinbarten Zeitfenster sind einzuhalten.

(3) Verzégerungen oder Uberschreitungen der vereinbarten Auf- oder Abbauzeiten kénnen gesondert
nach dem tatsachlichen Mehraufwand berechnet werden.
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§ 12d Werbung und Verdanderungen an der Location

(1) Dekorationen, Werbeanlagen, Banner, Beklebungen oder sonstige Verdnderungen der
Raumlichkeiten bedirfen der vorherigen Zustimmung der MARKENHERBERGE.

(2) Das Anbringen von Schrauben, Nageln, Diibeln, Klebebdndern, Folien oder sonstigen
Befestigungsmitteln an Wanden, Boden, Decken oder Einrichtungsgegenstanden ist nur mit
vorheriger Zustimmung zuldssig.

(3) Beschadigungen hierdurch tragt der Auftraggeber.

(4) Das Entfernen vorhandener Einrichtungsgegenstande oder Dekorationen bedarf ebenfalls der
Zustimmung.

§ 12e Offenes Feuer und besondere Effekte

(1) Kerzen, Fackeln, Wunderkerzen, offenes Feuer, Pyrotechnik, Nebelmaschinen oder vergleichbare
Effekte diirfen nur mit vorheriger schriftlicher Zustimmung eingesetzt werden.

(2) Etwaige Genehmigungen hat der Auftraggeber auf eigene Kosten einzuholen.

§ 12f Versicherung

(1) Der Auftraggeber ist fuir einen der Art und GréRe der Veranstaltung angemessenen
Versicherungsschutz selbst verantwortlich.

(2) MARKENHERBERGE ist berechtigt, einen entsprechenden Versicherungsnachweis vor
Veranstaltungsbeginn anzufordern.

§ 12g AuBergewohnliche Reinigung

(1) Die vereinbarte Vergitung umfasst ausschlieRlich die lbliche Reinigung der Eventlocation.
(2) AuRergewohnliche Verschmutzungen oder Verunreinigungen werden gesondert berechnet.
Hierzu zahlen insbesondere

e Verstopfung von Sanitaranlagen,

e Konfetti,
o Glitzer,
e Wachs,
e Kleber,

e Graffiti,

e aullergewobhnliche Getrankeschaden,
e Verschmutzungen durch Tiere,

e Erbrochenes,
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e (ibermalige Verschmutzungen der AuBenflachen.

(3) Erforderliche Sonderreinigungen, Rohrreinigungen, Notdienste oder EntsorgungsmaRnahmen
werden nach tatsachlichem Aufwand berechnet.

§ 12h Sicherheitsvorschriften

(1) Der Auftraggeber verpflichtet sich, wahrend der gesamten Veranstaltungsdauer sicherzustellen,
dass Fluchtwege, Notausgadnge, Rettungswege sowie samtliche Brandschutzeinrichtungen jederzeit
uneingeschrankt nutzbar bleiben. Diese dirfen weder verstellt, verdeckt noch in ihrer Funktion
beeintrachtigt werden.

(2) Den diesbeziiglichen Anweisungen der MARKENHERBERGE sowie behordlicher Stellen ist
unverziglich Folge zu leisten.

§ 12i Foto-, Film- und Tonaufnahmen

(1) Foto-, Film- und Tonaufnahmen innerhalb der Eventlocation sind grundsatzlich zulassig, soweit sie
der Durchfiihrung der jeweiligen Veranstaltung dienen und keine gesetzlichen Vorschriften oder
Rechte Dritter entgegenstehen.

(2) Der Auftraggeber ist fur die Einhaltung samtlicher datenschutzrechtlicher, urheberrechtlicher

sowie personlichkeitsrechtlicher Vorschriften verantwortlich. Er hat insbesondere sicherzustellen,
dass erforderliche Informationen erteilt und — soweit gesetzlich erforderlich — Einwilligungen der

betroffenen Personen eingeholt werden.

(3) Der Auftraggeber stellt die MARKENHERBERGE von samtlichen Anspriichen Dritter frei, die
aufgrund von durch ihn oder seine Beauftragten angefertigten oder veroffentlichten Foto-, Film- oder
Tonaufnahmen entstehen, soweit der Auftraggeber die Pflichtverletzung zu vertreten hat.

(4) Die kommerzielle Nutzung von Aufnahmen der Eventlocation, des Conceptstores oder einzelner
Bereiche zu Werbe-, Marketing-, Presse- oder sonstigen Veroffentlichungszwecken bedarf der
vorherigen schriftlichen Zustimmung der MARKENHERBERGE, sofern dies nicht bereits ausdriicklich
im Angebot oder einer gesonderten Vereinbarung geregelt ist.

(5) Dies gilt insbesondere auch fur die kommerzielle Nutzung von Aufnahmen, auf denen Design- und
Vintageobjekte, Kunstwerke, Dekorationsgegenstinde, Verkaufsprodukte oder sonstige
charakteristische Bestandteile der Eventlocation im Vordergrund stehen.

(6) Urheber-, Marken-, Namens- oder sonstige Kennzeichen der MARKENHERBERGE diirfen ohne
vorherige Zustimmung weder entfernt, verdndert noch in irreflihrender Weise verwendet werden.

(7) Die Rechte des Auftraggebers an den von ihm oder seinen Beauftragten im Rahmen der
Veranstaltung angefertigten Aufnahmen bleiben hiervon unberihrt. Eine Nutzung der Marke, der
Eventlocation oder charakteristischer Gestaltungselemente der MARKENHERBERGE zu
eigenstandigen Werbe- oder Marketingzwecken bedarf jedoch der vorherigen schriftlichen
Zustimmung der MARKENHERBERGE.
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§ 12j Hausordnung

(1) Soweit fiir die Eventlocation eine Hausordnung besteht, ist die jeweils gliltige Hausordnung
Bestandteil des Vertragsverhaltnisses.

(2) Der Auftraggeber verpflichtet sich, die Hausordnung einzuhalten und dafiir Sorge zu tragen, dass
auch seine Gaste, Mitarbeiter, Dienstleister sowie sonstige von ihm beauftragte Personen diese
beachten.

(3) VerstoRe gegen die Hausordnung berechtigen MARKENHERBERGE, geeignete MaRnahmen zur
Wiederherstellung eines ordnungsgemaRen Betriebs zu treffen. Weitergehende Anspriiche bleiben
unberiihrt.

§ 12k Fundsachen

(1) In der Eventlocation aufgefundene Gegenstande werden nach den gesetzlichen Vorschriften
behandelt.

(2) Eine Verpflichtung zur Nachforschung oder Verwahrung lber die gesetzlichen Bestimmungen
hinaus besteht nicht.

(3) Kosten fiir Versand oder Riickgabe von Fundsachen tragt der Eigentimer.

§ 13 Nutzung der Eventlocation und Sorgfaltspflichten

(1) Der Auftraggeber verpflichtet sich, die ihm (iberlassenen Raumlichkeiten, Einrichtungen,
technischen Anlagen sowie das gesamte Inventar pfleglich zu behandeln und dafiir Sorge zu tragen,
dass auch seine Mitarbeiter, Besucher, Gaste, Referenten, Kiinstler, Lieferanten, Dienstleister und
sonstige von ihm beauftragte Dritte diese Sorgfaltspflichten einhalten.

(2) Die Eventlocation SOIS BLESSED ist hochwertig eingerichtet und verfigt teilweise tber Design-,
Vintage- und Einzelstiicke sowie besondere Einrichtungsgegenstande. Der Auftraggeber tragt dafir
Sorge, dass samtliche von ihm zugelassenen Personen mit der erforderlichen Sorgfalt handeln.

(3) Der Auftraggeber haftet fiir samtliche Schaden sowie auBergewdhnliche Verschmutzungen oder
Beeintrachtigungen der Eventlocation und ihres Inventars, die durch ihn selbst oder durch die in
Absatz 1 genannten Personen verursacht werden.

Dies gilt insbesondere fiir

e Beschadigungen von Mdébeln, Dekorationen oder technischen Einrichtungen,

e aullergewodhnliche Reinigungsmallinahmen,

e Beschadigungen von Béden, Wanden oder Sanitaranlagen,

e Verstopfungen von Toiletten oder Abwasserleitungen durch unsachgemafRe Benutzung,
e Beschadigungen durch Auf- und Abbauarbeiten,

e Beschadigungen durch technische Einrichtungen oder Fremdgewerke,

e sonstige Schaden, die lber die lbliche vertragsgemaRe Nutzung hinausgehen.
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(4) Erforderliche Sonderreinigungen, Notreparaturen, Rohrreinigungen, EntstérungsmalRnahmen oder
vergleichbare Malnahmen werden dem Auftraggeber nach tatsdchlichem Aufwand in Rechnung
gestellt.

(5) Dies gilt auch dann, wenn der konkrete Schadensverursacher innerhalb der Veranstaltungsgruppe
nicht festgestellt werden kann. Vertragspartner und Ansprechpartner fiir simtliche Anspriiche aus
der Nutzung der Eventlocation bleibt ausschlielRlich der Auftraggeber.

(6) Der Auftraggeber hat die Eventlocation nach Veranstaltungsende in dem vertraglich geschuldeten
Zustand zuriickzugeben.

(7) Festgestellte Schaden oder Funktionsstorungen sind MARKENHERBERGE unverziiglich mitzuteilen.

§ 14 Haftung des Auftraggebers fiir Schaden

(1) Der Auftraggeber haftet fiir samtliche Schaden an den Raumlichkeiten, Einrichtungen, technischen
Anlagen sowie dem gesamten Inventar der MARKENHERBERGE, die durch ihn selbst oder durch seine
Mitarbeiter, Besucher, Gaste, Referenten, Kiinstler, Dienstleister, Lieferanten, Subunternehmer oder
sonstige von ihm beauftragte Personen verursacht werden.

(2) Dies gilt insbesondere auch fur Schaden durch Veranstaltungs-, Medien- und Kameratechnik,
Blhnenbau, Dekoration, Sicherheitsdienste, Logistikunternehmen oder sonstige Fremdgewerke.

(3) Vertragspartner und alleiniger Ansprechpartner fir simtliche Schadensersatzanspriiche ist
ausschlieBlich der Auftraggeber. MARKENHERBERGE ist nicht verpflichtet, Anspriiche unmittelbar
gegenliber dem jeweiligen Schadensverursacher geltend zu machen.

(4) Beschadigte oder zerstorte Einrichtungsgegenstande sind zum Wiederbeschaffungs- oder
Wiederherstellungswert, bei Einzelstiicken, Design- oder Vintage-Mobiliar zum Wiederbeschaffungs-
oder Wiederherstellungswert einschliefllich samtlicher Restaurierungs-, Beschaffungs- und
Transportkosten zu ersetzen.

(5) Normale, vertragsgemale Gebrauchsspuren bleiben hiervon unberiihrt.

§ 15 Garderobe
(1) Eine Haftung fiir Garderobe besteht ausschlieBlich bei ausdriicklich vereinbarter und durch

MARKENHERBERGE betriebener Garderobenaufbewahrung.

(2) Far Bargeld, Schmuck, Mobiltelefone, Laptops oder sonstige Wertgegenstande wird keine Haftung
Ubernommen.

§ 16 Hohere Gewalt

(1) Kann eine Veranstaltung aufgrund héherer Gewalt, behérdlicher Anordnungen, Terrorgefahr,
Krieg, Pandemien, Naturereignissen, Streiks oder vergleichbarer unvorhersehbarer Ereignisse nicht
oder nur eingeschrankt durchgefiihrt werden, haftet keine Vertragspartei fur die hieraus
resultierenden Folgen.
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(2) Bereits entstandene Verglitungsanspriiche sowie féllige Anzahlungen bleiben hiervon unberihrt.

(3) Weitergehende gesetzliche Anspriiche bleiben unberiihrt.

§ 16a Betriebsbedingte Leistungshindernisse

(1) Kann die MARKENHERBERGE GmbH die vertraglich vereinbarten Leistungen aufgrund
auBergewohnlicher betrieblicher Umstande, die sie nicht zu vertreten hat, oder infolge einer
wesentlichen Veranderung der rechtlichen, tatsachlichen oder wirtschaftlichen Grundlagen ihres
Geschaftsbetriebes dauerhaft oder voriibergehend nicht oder nur unter wirtschaftlich nicht mehr
vertretbaren Bedingungen erbringen, ist sie berechtigt, vom Vertrag ganz oder teilweise
zuriickzutreten oder diesen auBerordentlich zu kiindigen.

(2) Hierzu zdhlen insbesondere der Wegfall oder die erhebliche Einschrankung der Nutzbarkeit der
Eventlocation, behordliche Anordnungen, erhebliche technische Stérungen, aulRergewdhnlicher
Personalausfall, der Wegfall wesentlicher betrieblicher Voraussetzungen oder vergleichbare
Umstdnde aullerhalb des Einflussbereichs der MARKENHERBERGE GmbH.

(3) Bereits entstandene Verglitungsanspriiche fir bis dahin erbrachte Planungs-, Organisations-,
Projektierungs-, Reservierungs- oder sonstige Leistungen bleiben hiervon unberiihrt. Im Ubrigen
werden fiir noch nicht erbrachte Leistungen bereits geleistete Zahlungen unverziglich erstattet.

(4) Weitergehende Anspriiche des Auftraggebers bestehen in diesen Fallen nur, soweit zwingende
gesetzliche Vorschriften entgegenstehen.

§ 17 Haftung der MARKENHERBERGE
(1) MARKENHERBERGE haftet fiir Schaden nur bei Vorsatz oder grober Fahrlassigkeit, soweit

gesetzlich zulassig.

(2) Die Haftung fir einfache Fahrlassigkeit bleibt auf die Verletzung wesentlicher Vertragspflichten
beschrankt.

(3) Die Haftungsbeschrankungen gelten nicht bei Verletzung von Leben, Kérper oder Gesundheit
sowie in Fallen zwingender gesetzlicher Haftung.

(4) Soweit gesetzlich zulassig, ist die Haftung flir entgangenen Gewinn, mittelbare Schaden oder
Folgeschaden ausgeschlossen.

§ 18 Witterungseinfliisse

(1) Soweit AuRRenflachen, Terrassen, Innenhofe oder sonstige Freiflachen Bestandteil der vereinbarten
Leistungen sind, erfolgt deren Nutzung vorbehaltlich der jeweiligen Witterungsverhaltnisse.

(2) Witterungsbedingte Einschrankungen oder die zeitweise Nichtnutzbarkeit von AuBenflachen
begriinden weder einen Mangel der geschuldeten Leistung noch einen Anspruch auf Minderung der
vereinbarten Vergltung, soweit MARKENHERBERGE die Einschrankung nicht vorsatzlich oder grob
fahrlassig verursacht hat.
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(3) Das allgemeine Witterungsrisiko tragt der Auftraggeber.

(4) MARKENHERBERGE tibernimmt keine Gewahr dafir, dass AulRenflachen wahrend der gesamten
Veranstaltungsdauer uneingeschrankt nutzbar sind.

(5) AuRenflachen gelten als vertragsgemaR bereitgestellt, wenn sie dem Auftraggeber zum
vereinbarten Zeitpunkt zur Verfligung stehen. Eine witterungsbedingte Einschrankung ihrer Nutzung
begriindet keinen Minderungs-, Schadensersatz- oder Riickerstattungsanspruch.

§ 19 Besondere Einrichtungen und technische Anlagen

(1) Der Auftraggeber verpflichtet sich, simtliche Einrichtungen und technischen Anlagen der
Eventlocation ausschlieRlich bestimmungsgemaR und mit der erforderlichen Sorgfalt zu nutzen.
Hierzu gehoren insbesondere Sanitaranlagen, Kiichenbereiche, Wasser- und Abwasserinstallationen,
Elektroinstallationen, Heizungs-, Klima- und Liftungsanlagen, Beleuchtung, Audio- und
Netzwerktechnik sowie sonstige fest installierte Einrichtungen.

(2) Die Nutzung der Einrichtungen darf deren bestimmungsgemalen Gebrauch nicht beeintrachtigen
oder gefdhrden. Insbesondere diirfen keine Gegenstande, Stoffe oder Materialien eingebracht oder
verwendet werden, die geeignet sind, Schaden oder Funktionsstérungen zu verursachen.

(3) Entstehen durch eine unsachgemalle Nutzung der Einrichtungen oder technischen Anlagen
Storungen, Verstopfungen, Beschadigungen oder sonstige Beeintrachtigungen, tragt der Auftraggeber
die hierdurch entstehenden Kosten der Uberpriifung, Beseitigung, Reparatur oder Wiederherstellung,
soweit diese durch ihn oder die von ihm zugelassenen Personen verursacht wurden.

(4) Kann der konkrete Verursacher innerhalb der Veranstaltungsgruppe nicht festgestellt werden,
bleibt der Auftraggeber Vertragspartner der MARKENHERBERGE und haftet fiir die wahrend seiner
Veranstaltung entstandenen Schaden oder Funktionsstérungen.

(5) Missen aufgrund einer unsachgemafen Nutzung externe Fachunternehmen, Notdienste oder
Entstorungsdienste hinzugezogen werden, sind die hierdurch entstehenden Kosten vom Auftraggeber
Zu ersetzen.

§ 20 Erreichbarkeit der Eventlocation

(1) Die Eventlocation befindet sich im innerstadtischen Bereich der Landeshauptstadt Miinchen. Die
Erreichbarkeit der Eventlocation kann insbesondere aufgrund von Verkehrsaufkommen, Baustellen,
Veranstaltungen, Demonstrationen, behoérdlichen SicherheitsmaBnahmen, Polizeieinsatzen,
Staatsbesuchen, Sperrungen des offentlichen Verkehrsraums oder vergleichbaren Umsténden
eingeschrankt sein.

(2) Diese Umstdnde liegen auRerhalb des Einflussbereiches der MARKENHERBERGE und begriinden
weder einen Mangel der vertraglich geschuldeten Leistung noch Anspriiche auf Minderung der
Vergltung, Schadensersatz oder Riicktritt vom Vertrag.

(3) Der Auftraggeber ist fur die rechtzeitige Information seiner Gaste, Besucher, Mitarbeiter,
Referenten, Dienstleister und sonstigen Veranstaltungsteilnehmer Gber die Erreichbarkeit der
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Eventlocation sowie gegebenenfalls erforderliche Anfahrts- oder SicherheitsmaBnahmen selbst
verantwortlich.

(4) Verspatungen oder Ausfélle einzelner Teilnehmer aufgrund der in Absatz 1 genannten Umsténde
berihren die vereinbarte Verglitung der MARKENHERBERGE nicht.

(5) Soweit aufgrund behordlicher SicherheitsmaRnahmen oder vergleichbarer Umstande zusatzliche
Anforderungen an Einlass, Zugangskontrollen oder Besucherfiihrung entstehen, stellen diese keinen
Mangel der vertraglich geschuldeten Leistung dar.

(6) Eine Verpflichtung der MARKENHERBERGE zur Organisation von Ersatzparkpldtzen oder
alternativen Zufahrtsmaoglichkeiten besteht nicht.

§ 21 Riicksichtnahme auf Nachbarschaft und 6ffentlich-rechtliche Vorschriften

(1) Der Auftraggeber verpflichtet sich, bei der Durchfiihrung der Veranstaltung samtliche 6ffentlich-
rechtlichen Vorschriften sowie behordlichen Auflagen einzuhalten und auf die berechtigten
Interessen der Nachbarschaft Ricksicht zu nehmen.

(2) Insbesondere hat der Auftraggeber dafir Sorge zu tragen, dass von der Veranstaltung keine
unzumutbaren Beeintrachtigungen durch Larm, Rauch, Geriiche, Licht, Vibrationen oder sonstige
Emissionen ausgehen. Der Auftraggeber hat seine Gaste und sonstigen Veranstaltungsteilnehmer in
geeigneter Weise auf die besondere Lage der Eventlocation im innerstadtischen Bereich sowie auf die
erforderliche Riicksichtnahme gegeniiber Anwohnern und Nachbarbetrieben hinzuweisen.

(3) Die Nutzung von AuBenflachen, Innenhéfen, Terrassen oder Eingangsbereichen hat unter
Beachtung der jeweils geltenden gesetzlichen Bestimmungen sowie etwaiger behordlicher Auflagen
zu erfolgen.

(4) Anweisungen der MARKENHERBERGE zur Einhaltung 6ffentlich-rechtlicher Vorschriften,
behordlicher Auflagen oder zum Schutz der Nachbarschaft sind unverziglich zu befolgen.

(5) Werden aufgrund eines VerstoRRes gegen die vorstehenden Verpflichtungen behdrdliche
MalRnahmen erforderlich oder entstehen der MARKENHERBERGE zusatzliche Kosten, BuRgelder oder
sonstige Schaden, hat der Auftraggeber diese zu ersetzen, soweit er den Verstol$ zu vertreten hat.

§ 22 Zutritt, Schliissel und Zugang zur Eventlocation

(1) Der Zutritt zur Eventlocation erfolgt ausschlieRlich nach vorheriger Abstimmung mit der
MARKENHERBERGE und im Rahmen der vereinbarten Veranstaltungs-, Auf- und Abbauzeiten.

(2) Soweit dem Auftraggeber oder von ihm beauftragten Personen Schlissel, Zutrittsmedien,
Zugangscodes oder vergleichbare Berechtigungen lberlassen werden, diirfen diese ausschlieBlich
zum vereinbarten Zweck verwendet und nicht an Dritte weitergegeben werden, sofern dies nicht
zuvor mit der MARKENHERBERGE abgestimmt wurde.

(3) Der Auftraggeber haftet flir samtliche Schaden, Kosten oder sonstigen Nachteile, die aus einer
unsachgemaRen Nutzung, einem Verlust oder einer unbefugten Weitergabe von Schlisseln,
Zutrittsmedien oder Zugangscodes durch ihn oder die von ihm beauftragten Personen entstehen.
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(4) Bei Verlust eines Schliissels oder eines sonstigen Zutrittsmediums ist MARKENHERBERGE
unverziiglich zu informieren. Erforderliche MalRnahmen zur Wiederherstellung der Sicherheit,
insbesondere der Austausch von SchlieBzylindern, Schliefanlagen, Zutrittsmedien oder
Zugangscodes, gehen zu Lasten des Auftraggebers, soweit dieser den Verlust zu vertreten hat.

(5) Ein Anspruch auf ausschlieRliche Nutzung der Eventlocation auBerhalb der vertraglich
vereinbarten Veranstaltungs-, Auf- und Abbauzeiten besteht nicht.

(6) MARKENHERBERGE ist berechtigt, die Eventlocation wahrend der gesamten Veranstaltungsdauer
jederzeit zu betreten, soweit dies zur Erbringung ihrer vertraglichen Leistungen, zur Wahrnehmung
des Hausrechts, aus Sicherheitsgriinden oder zur Abwendung von Gefahren oder Schaden
erforderlich ist. Einer vorherigen Ankiindigung bedarf es in diesen Fallen nicht.

§ 23 Datenschutz

Es gelten die jeweils auf der Internetseite der MARKENHERBERGE veroffentlichten
Datenschutzhinweise. Diese sind Bestandteil der vorvertraglichen Informationspflichten und kénnen
jederzeit auf der Internetseite eingesehen (https://soisblessed.com/privacy/) oder auf Wunsch in

Textform zur Verfligung gestellt werden.

§ 24 Schlussbestimmungen

(1) Es gilt deutsches Recht.
(2) Gerichtsstand ist Miinchen, soweit gesetzlich zulassig.

(3) Sollten einzelne Bestimmungen dieser Allgemeinen Geschaftsbedingungen unwirksam sein oder
werden, bleibt die Wirksamkeit der tGbrigen Bestimmungen hiervon unberihrt.

(4) Soweit in diesen AGB die Schriftform verlangt wird, genligt, soweit gesetzlich zulassig, auch die
Textform (z. B. E-Mail).

(5) Diese Allgemeinen Geschaftsbedingungen kénnen zu Informationszwecken auch in englischer
Sprache zur Verfligung gestellt werden. MalRgeblich fiir die Auslegung sowie ausschlieRlich
rechtsverbindlich ist die deutsche Fassung.

(6) Erflillungsort ist Miinchen.

(7) MaRgeblich ist die bei Vertragsschluss giiltige Fassung dieser Allgemeinen Geschaftsbedingungen.

Seite 13 von 13


https://soisblessed.com/privacy/

